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INTRODUCCION

La celebracion de festividades folcloricas impacta de diversas formas la dinamica
economica de las regiones en donde se llevan a cabo, no solo por el aumento en el
flujo de turismo, sino también por la maquinaria comercial que trae consigo. Las
personas que ejercen la actividad comercial permanentemente en la ciudad,
reciben un impacto en su negocio que puede ser positivo o negativo segun sus
condiciones, asimismo, comerciantes de zonas cercanas se desplazan a la ciudad
para aprovechar las festividades y personas residentes que practican otra
actividad durante el aino deciden realizar algun tipo de actividad mercantil, para
obtener algun beneficio econdémico de las fiestas.

Teniendo en cuenta el gran impacto que acarrea la celebracion de las diferentes
versiones del Festival de la Leyenda Vallenata para la ciudad, La Camara de
Comercio de Valledupar en cumplimiento con su compromiso de acompanamiento
continuo al tejido empresarial de la regién, quiso hacer presencia en la versiéon
numero 46 del festival, por medio de la realizacion de un estudio que permita
caracterizar a los actores del comercio en el marco de esta celebracion.

La recoleccion de la informacion se llevo a cabo por medio de encuesta directa, en
donde personal autorizado por la entidad rot6 por siete sitios estratégicos para los
distintos eventos realizados en el marco del festival y entrevist6 a las personas que

estaban llevando a cabo actividades mercantiles.

En el presente informe se pone a disposicion de autoridades municipales,
empresarios, emprendedores, comunidad académica y ciudadania en general, los
resultados obtenidos por medio de dicho ejercicio.
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La Encuesta A Vendedores Ambulantes y Estacionarios durante el Festival de la
Leyenda Vallenata, realizada entre el jueves 25 y el martes 30 de abril de 2.013, en
el marco de la versibn nimero 46 de dicha celebracion, arrojé la presencia de
1.956 vendedores ambulantes y estacionarios ubicados en los diferentes escenarios
del evento y puntos clave de circulacion en la ciudad de Valledupar.

Los lugares escogidos para aplicar la encuesta fueron: la Plaza del barrio Primero
de Mayo, las Ferias Artesanales, la Avenida Simoén Bolivar (desfile de Piloneras y
Piloneritos), Parque de El Helado, Plaza Alfonso Lopez, Centro de la ciudad (Cll 16 y
Kra 7-8 y 9) y Parque de las Madres. El lugar en donde se presentd mayor
aglomeraciéon de vendedores durante la celebracion, fue en la Plaza Alfonso Lopez
ubicada en centro de la ciudad. Cabe resaltar que en este escenario en donde no
se requeria pago por la entrada, se realizaron las rondas clasificatorias del concurso
de acordeoneros profesionales y la semifinal de la cancidon inédita.
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Gréfico 1: Distribucion de los vendedores entrevistados por lugar




CARACTERIZACION SOCIODEMOGRAFICA

De los 1.956 vendedores entrevistados, segun la clasificacion por sexo, el 60% eran
hombres, situacion que denota la marcada tendencia que presenta la actividad
mercantil a excluir a las mujeres en época de festividades.

La distribucion por edad, por ofra parte, demuestra que la mayor parte de los
vendedores estdn en una edad comprendida entre los 26 y los 45 anos, que en su
conjunto constituyen el 49% de los vendedores, repartidos en un 27% entre 36 a 45
anos y un 25% para las edades entre 26 a 35 anos, rango de edad en donde se
presentd la mayor proporcion de mujeres con un 12% frente al 13% de la
participacion de hombres.
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Gréfico 2:Piramide poblacional de los vendedores entrevistados

Es importante resaltar que el 4% de los vendedores ambulantes (80 personas) eran
ninos quienes no deberian estar realizando este tipo de actividad, por lo que la
Cdmara de Comercio de Valledupar hace un llamado a las autoridades y a los
padres de familia a que ejerzan un mayor control en este aspecto.




Los 80 menores de edad que se detectaron trabajando durante el Festival de la
Leyenda Vallenata en su version numero 46, eran en un 60% ninos y en un 40%
ninas, ubicados en su mayor numero enfre la Avenida Simén Bolivar y la Plaza
Alfonso Lopez.
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Grafico 3: Distribucion de los vendedores menores de 17 afios por lugar

INFORMACION DE LA ACTIVIDAD

El principal producto que comercializaron los vendedores durante el festival, fueron
las bebidas seguidas de las artesanias y accesorios. El 3% de los comerciantes
estaban dedicados al alqguiler de sillas, este tipo de prdctica tuvo lugar en el
parque de El Helado, las plazas Alfonso Lopez y del Barrio Primero de Mayo y en el
desfile de Piloneras y Piloneritos.
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Gréfico 4: Productos comercializados




El 51% de los vendedores fueron ambulantes, mientras que el 48% correspondid a
comerciantes que se estacionaron para comercializar sus productos en el mismo
lugar durante la mayor parte de las festividades, usufructuando el espacio publico.
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Gréfico 5: Condiciéon de los vendedores

El lugar donde se presentd mayor presencia de vendedores ambulantes fue la
Avenida Simon Bolivar, el 82% de los comerciantes ejercieron su actividad bajo esta
condicién, asimismo, el centro de la ciudad fue el sitio donde se identificd la mayor
proporcion de mercaderes estacionarios.
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Gréfico 6: Distribucion de los vendedores por condicion y lugar

El 42% de los vendedores considerd la condicion de su actividad como regular, el
35% como buena, mientras que el 2% la calificd como excelente. Los comerciantes
estacionarios tuvieron una percepcidon mds positiva de su actividad que los
ambulantes al generar un nivel de aprobacion global del 41% (2% excelente y 39%
buena) frente al 34% manifestado por los ambulantes. Esta situacion puede
obedecer en parte al desgaste que acarrea movilizar los productos
constantemente y denota que los vendedores estacionarios atinaron a ubicarse en
lugares estratégicos que les permite un nivel de ventas superior.
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Grafico 7: Calificacion de los vendedores

ASPECTOS LEGALES

La ley indica que cualquier persona que deseé usufructuar el espacio publico debe
tramitar ante la Alcaldia Municipal el permiso correspondiente. Los resultados
obtenidos en este aspecto, arrojan que el 73% de los vendedores que ejercio la
actividad en el marco del Festival de la Leyenda Vallenata no tramité dicho
permiso.
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Gréfico 8: Distribucion de los vendedores por condicién legal y lugar

El tipo de vendedores que manifestd tener mayor porcentaje de legalidad fueron
los estacionarios con un 39%.
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Graéfico 9: Distribucion de los vendedores por condicién y legalidad

Pese a que el permiso para ejercer esta actividad debe tframitarse UNICAMENTE
ANTE LA ALCALDIA MUNICIPAL, personas inescrupulosas suelen valerse del
desconocimiento de los vendedores haciéndolos cancelar permisos ante
entidades no autorizadas. De los comerciantes que manifestaron realizar su
actividad legalmente, solo el 62% habia tramitado dicho permiso ante Ia institucion
encargada, el resto cancelé antfe instituciones no autorizadas. LA CAMARA DE
COMERCIO DE VALLEDUPAR RECALCA QUE NINGUNO DE SUS MIEMBROS ESTA
AUTORIZADO PARA RECAUDAR DINERO A VENDEDORES PARA TRAMITAR PERMISOS
DE ESTA INDOLE, por lo que las 15 personas que manifestaron cancelar ante esta
entidad sus permisos, no fueron abordados por personal de Camara de Comercio y
hace un llamado a las autoridades competentes para ejercer un mayor control en

este dmbito.
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NS/NR 66
TOTAL 528| $ 40.505.600,00 331] $ 122.373,41

Grafico 10: Pago de permisos por entidad




VENDEDORES VISITANTES

La Encuesta de Vendedores Ambulantes y Estacionarios durante el Festival de la
Leyenda Vallenata, identificé la presencia de 920 vendedores (47% de los
encuestados), oriundos de otros sitios que se desplazaron hacia Valledupar para
aprovechar los beneficios econdmicos que acarrea dicha festividad. De ellos el
25% manifestd poseer permiso para realizar su actividad.

Desplazarse hacia Valledupar para vender en el marco de su fiesta folcldrica, es
una acciéon frecuente en los comerciantes del pais, solo el 28% de los vendedores
visitantes no habian asistido a otfra versidon. Pese a que la mayor parte de los
vendedores visitantes habia asistido menos de 3 veces, 23 comerciantes
manifestaron haber frecuentado mds de 25 versiones del festival, asimismo, se
detectaron tres casos en donde los vendedores habian ejercido su actividad en las
46 versiones realizadas.
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Grafico 11: Nimero de asistencias de los vendedores visitantes

El lugar de procedencia del mayor niUmero de vendedores es el departamento del
Atldntico, localidad de procedencia del 30% de los vendedores visitantes en el
festival, solo de la capital de este departamento provino el 29% del total de
vendedores visitantes. De igual forma, cabe destacar que 16 vendedores
manifestaron ser oriundos de ofro pais.
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Gréfico 12: Lugar de procedencia de los vendedores visitantes

VENDEDORES RESIDENTES

El 53% de los vendedores presentes en la version 46 del Festival de la Leyenda
Vallenata residen en la ciudad de Valledupar. El 28% solo practica actividad
mercantil en el marco del festival mientras que 72% realizan algin tipo de
actividad comercial permanentemente, de este porcentaje el 60% considera que
el festival impacta negativamente sus actividades empresariales, siendo la principal
causa el aumento de la competencia en el esta época.




